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3BIR Pivara je osnovana 20IG. 6odine koo tzv 'contract Iarewery",
odnosno pivara koja nema svolu proizvodnjy, veé se pivo po
recepturi pivare kuva u drugim pivarama. Tako je bilo do 2018.
aoalir\e kada dolazi do prve prekretnice u poslovanju nabavkom
opreme i otvaraniem sopstvene Proizvodnje ha lokaci|i ha kojo| se |
danas nalazi Inicijalni kapaciJreJr le bio | Iniljada litara meseéne
proizvodnie | u narednin 5 ﬂodina e porastao na vise od 30 hiljada
litara. Druga bitha faza le nastupila 2.019. kada je otvoren Taproom,
odnosho ugostiteljski objekat u sklopu proizvodnie, u kom se u
svak.om momentu moze probati 12 piva iz Zbirove pdlete proizvoda.
Kako |e posao rastao, i broj zaposlenih se povecavao tako da je
Ior'oj zaposlenih porastao sa 3 radnika 2016. ha 25 stalno zaposlenih u
proizvodnom | ugostiteljsk.om delu. Sledeci korak u razvoju pivare se
desio 202.0. aocline sa prvim izvozom, i od tog trenutka su se
Zbirovi proizvodi nasli u vise zemaljo regiona, Evropske unije, pa &ak
| Svajcarske i Velke Britanie. Sa rastom proizvodnie i prodaie,
uvecava se | @odiénji promet koji je u poslednje 3 aoolir\e (uz sve
hepovoline okolhosti poput COVID-a | konfikta u UKr‘ajini) bio

konstantan, sa prosecnim aoaliénjim rastom od oko 30%.




Na lokalnom trzistu je ostvarena znacajna
prepoznatljivost i Zbir piva se mogu smatrati jednim
od najpopularnijin kraft piva u Srhbiji. Medutim,
Nnajverniji potrosaci su uglavnom starosne dobi
izmedu 30 i1 50 godina. Jedan od ciljeva Zbir pivare je
da poveca svoju prepoznatljivost i medu mladom
populacijom. Vas zadatak je da kreirate marketing
kampanju koja ce pomoci ovoj kompaniji da ostvari
svoj cili. U fokusu kampanje je Zbirovo pivo Akira.
Kreiranje marketing kampanje mora da ukljuci tri
segmenta:

1. Prikupljanje podataka putem upitnika;

2. Analiza dobijenih podataka i opis
potencijalnog resenja;

3. Kreiranje novog vizuelnog identiteta staklene
ambalaze Akira piva.




OKVIRNA AGENDA:

DO 10. MARTA: PRIJAVA TIMOV A
20-24. MART: | RADIONICA
27-31. MART: [l RADIONICA

11-13. APRIL: Il RADIONICA

DO 30. APRILA: SLANJE RESENJA URADENOG
U SABLONU

DO 10. MAJA: ODABIR NAJBOLJIH RESENJA

15-19. MAJ: PREZENTACIA NAJBOLJIH
RESENJA 1 ODABIR POBEDNIKA

KRAJ] MAJA-POCETAK JUNA: STRUCNA
POSETA KOMPANIJI ZBIR | DEGUSTACIJA PIVA

——




